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CASEITALY

Per I'involucro edilizio
prodotti Made In ltaly

di qualita

Un solo interlocutore al posto di fornitori diversi. Laura Michelini,
presidente Anfit nonché promotrice e presidente di Caseitaly,
spiega gli obiettivi di questo nuovo format per la promozione
dei componenti per l'involucro edilizio Made in Italy

» FEDERICA ORSINI

Caseitaly — esordisce Laura Michelini — nasce dallesigenza di
I I alcune assodazioni della filiera dellinvolucro edilizio italiano

di creare un progetto comune volto a far conoscere il Made
in Ialy del nostro settore allestero. Il nostro punto di forza & la qua-
litd del nostri pradott], che vengono realizzati nel rispetio delle plt
stringentl normative e con cura artigianale; guesto non significa che
le aziende non siano organizzate con impianti automatizzati, ma che
ciascun perzo sia controllato in maniera meticolosa in tutte le fasi di
lavorazione, Il fatto che nella maggior parte del casi sl trati di aziende
medio-piccole fa si che non st lavorn a grandi volumi di produzione e

a misure standardizzate, ma una progetiazione particolare per soddi
sfare qualsiasi esigenza per lipologie di prodotto, finiture, colori e det
tagli, e questo d permette ogni giomo di distinguerci e rimanere sul
mercato. Tuttavia, proprio in virtl del fatto che le aziende che mppre-
sentiamo sono delle realts di piccole-medie dimensioni e che quindi
non dispongono di importanti risorse per promuoversi efficacemente
allestero, le quattro assodazioni di riferimento di settori — Acmi, Anfit,
Assites e Pile - con il supporto e la regia della Federazione Finco,
hanno lopportunits di disporre di uno spazio dedicato allinterno di
cinque eventi fieristic esten di grande impaortanza strategica®



C&C: Quali sono le prime azioni messe in campo
da Caseitaly per farsi conoscere nel panorama
internazionale?
L.M.: La prima manifestazione a cul ha partecipato Caseitaly & stata
Fensterbau a Morimberga, in Germania. Abbiamo scelto questo
evento poiché — oltte ad essere il pill importante a ivello europec
per presentare i prodotti dellinvolucro edilizio Made in Ialy - & sicu-
ramente il pitl qualificato per tipologla di partecipanti e quello con
maggior afflusso di professionisti europel ed extrasuropei.
"l riscontro @ stato dedsamente positivo. In linea con quanto c
eravamo preposti, la nostra iniziativa ha destato grande curicsita e
interesse proprio per |l fatto che non presentassimo prodaott, ma un
progetio articolato e trasversale a diversi settor. Nellambito della ras-
segna una societa tedesca ci ha anche proposto di organizzare una
serie di incontri con professionisti che hanno manifestato la necessita
nel momento in cui debbono finire un edificio o fare una ricerca di
prodott] — di confrontarsl con un intedocutore unico affidabile, come
ad esempio la nostra assodazione, che copra witto linvolucno anziché
rivolgersi a 4-5 fornitori diversi. E sicuramente un valore aggiunto.

Quali ritenete possano essere gli appuntamenti

e | mercati esteri piQ interessanti per il

comparto dellinvolucro edilizio che si terranno
prossimamente?

La seconda manifestazione a cul parteciperemo sara SIB a Casablanca,
in Marocoo; da unindagine di mercato, infatt, & emerso quanio il mer-
cato nord alricana sia in notevole sviluppo e quindi assal interessante
per i nostri assodati. Gia in questa fiera porteremo il "cuore mostra”
istituzionale e i nostri associati potranno presentare le proprie attivita
e spiegare allnterlocutore quelle che sono le caratteristiche della pro-
pria azienda e dei prodaotti. 1| 2019, invece, ci vedra impegnati in re
fiere del settone: la prima & Budma a Poznan in Polonia, a febbraio, la
seconda @ Construmat a Barcellona, in Spagna, a maggio, e la terza
& Batimat a Parigi, in Francia, a novembre. Lobiettivo & far conoscere
quanto pit possibile il marchio Caseitaly e ‘spingere’il prodotto Made
in Waly apprezzato allestero per la qualita, | design e la sicurezza, oltre
al servizio altamente professionale. G confortail fatto che il nostro pro-
getto presentato al Ministero dello Sviluppo economico & stato non
solo lo ha approvato, ma anche finanziato per un importio consistente.

Quali vantaggi potrebbe avere questa iniziativa per

il comparto della progettazione?

Attraverso Caseitaly il professionista potrebbe conoscere maggior-
mente cid che distingue i nostri prodotti e su cui le aziende del
comparto hanno puntato, ovvero la progettazione molto dettagliata
e di gualita, la tracciabilitd del prodotio, la posa in opera qualificata
e le polizze assicurative che coprono i prodotti degli assodati. Tutti
queste garanzie' fan =1 che il progettista possa sentirsi pil tranquillo nel
mamento in cul acquista o decide ['utilizzo di un prodotto realizzat
da urfazienda associata; non dimentichiamod che oggi, con e nuovie

normative, anche lul & responsabile delle scelte che sono state fatte
nella realizzazione o rstrutturazione di un edificio,

Pensate di fare prossimamente sul territorio
iniziative di formazione rivolte ai progettisti?

Gia come Anfit organizzame incontri con 1Ordine degll Architerti e
con ['Ordine degll Ingegnen per comunicare un concetto che d sta
davvero a cuore, ovvero che d sono prodotti e prodotti sul mercato.
Piln gli associati cresceranno — percheé molti ad oggi stanno ancora
vedendo se aderire al progetto - pill sara pensabile investine in comu-
nicazione e marketing e rafforzare tulta una sere di iniziative per le
aziende aderenti e un maggior contatio con gli interlocutori privile
qgiati del mercato.

“Molte piccole aziende hanno anche il timore di non essere sufficien-
temente strutturate al proprio interno per gestire il contatio straniero,
A queste aziende vorre dire che Caseitaly mettera a disposizione degli
associati anche un servido di interpretariato e per intessere i primi
contatti. Se poi il contatto risultasse interessante, ogni azienda dovra
attrezzarsi per portare avant la trattativa. Oqgqi, se non lo fai, sei fuor
dal mercalo.

CHI SONO LE QUATTRO ASSOCIAZIONI
DI RIFERIMENTO

ACMI - Assocostruttori Chiusure e Meccanismi ftalia

ANFIT - Associazione Nazionale per la Tutela della Finestra
Made in Italy

ASSITES - Associazione Italiana Tende, Schermature Solari
e Chiusure Tecniche Oscuranti

PILE - Produttori Installatori Lattoneria Edile
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