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C’e voglia di riscatto

el mercato, nelle persone, nelle
aziende. Questo sentimento si
traduce in un fermento positivo
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di aggiornare la conoscenza e |'approfondi-
mento delle normative del settore, delle pre-
stazioni dei prodotti e soprattutto per fare
toccare con mano quanto lavoro ci sia dietro
un buon prodotto.

Come dire, tutti quanti sono in cerca di un
dialogo costruttivo, di un punto di contat-
to che permetta al fornitore e al cliente di
parlare la stessa lingua con l'acquirente fina-
le, anche per fare fronte a una concorrenza
estera agguerritissima nel proporre prodotti
di buon livello a prezzi fortemente inferiori
ai nostri.

Contro un’incidenza del costo del lavoro sul
prodotto finito che ci fa partire in netto svan-
taggio sulla concorrenza, che cos’altro si pud
fare?

Per esempio, ci si pud tutelare ottenendo il

marchio “Quality Anfit".

Questo infatti € il progetto sviluppato dalla An-
fit (Associazione Nazionale per la tutela della
Finestra Made in Italy) di Ferrara quale nuova
opportunita di sviluppo del mercato del settore
vetrario.

“Il progetto & finalizzato a fornire garanzie al
mercato sulla qualita del serramento italiano -
spiega Laura Michelini, Presidente di Anfit - an-
che attraverso |'utilizzo di componenti, di cui il
vetro & sicuramente un elemento fondamentale,
che forniscano certezze sulla loro qualita. Fra i
vari requisiti previsti, la certificazione rilasciata
da Anfit prevede I'obbligo di utilizzo di vetrate
isolanti certificate a marchio CSI UNI e fornisce
alle aziende e agli utilizzatori strumenti di tute-
la innovativi”. u
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